The Mission Model Canvas

Key Partners

Which operational or
strategic partners do you
need to make your business
work and succeed?

Gemiise- Kunden
produzenten B2C/B2B
- : Lebensmittel-
Rustbetriebe ;
verarbeiter
Transporteure

Andere Akteur*innen
rund ums Thema

Food Waste
Staatliche :
Institutionen Stiftu ngen
(Vernetzung)

Hochschulen
(Forschung)

Cost Structure

What are the most important costs
to deliver your value proposition?

Social and Ecological Costs

What social or ecological costs

Key Activities

Which are the key activities
that your organization needs
to conduct to create value?

Retten von Gemuse durch
Verarbeitung, Veredelung &
Verkauf (Haltbarmachen)

Sensibilisierung und
Wissensvermittlung zum Thema
Food Waste-Vermeidung durch
Kommunikation & Workshops

Key resources
Which key resources do you
need to make your idea work?

Food Waste-  Kapazitit & Know-How
Gemuse fur Verarbeitung
Innovation / . ) .
Finanzielle Mittel
Rezeptur
Mitarbeitende Marke
Kommunikations-
Communi
kraft &
Netzwerk
Suppl
Personal p|:_) y
Chain
Marketing & Technisches

Kommunikation Eq u ipment

Energieverbrauch bei
Produktion

could be caused (also unintentionally)

by your solution?

Food Waste nicht ganz
vermeidbar bei Produktion
und/oder Konsument¥*in

The Mission/Model Description
ACKR

Value Proposition

What is the value
proposition for each
beneficiary? Which problem
do you solve for them?

Gesellschaft: Wir liefern Wissen und
Verstandnis fur das Thema Food Waste
und dessen Vermeidung; Die Gesellschaft
profitiert vom positiven Impact auf das
Klima.

Planet: Wir bewegen die Gesellschaft
dazu, unserem Planeten Sorge zu tragen
und schonen seine Ressourcen.

Retailer: Wir zahlen auf
Nachhaltigkeitsziele ein; wir bieten
qualitativ hochwertige, regionale
Food Waste-Produkte.
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Beneficiaries Relationships

Who are individuals or
organizations you are
creating value for? Define
segments of your target

gIroups.
Gesellschaft  Planet
R | Gemuse-
Sl Konsument- produzenten
*innen —
Deployment/Channels

How are you going to reach
your beneficiaries?

Gemiiseproduzenten: Wir erdffnen Onlineshop Retail Handler
ihnen einen Markt fir Food Waste-
Gemuse; Wir sind Teil der Losung und
sorgen flr weniger Entsorgung. ) WO!‘kShUpS
Wochenmarkte
& Events

Konsument*innen: Unterstltzen einen —
guten Zweck durch ein lustvolles
Genusserlebnis. Es entsteht ein gutes Social Media & B|0g /
Gefuhl beim Einkaufen. Content Marketing Newsletter
Rohstoffe Revenue Streams
& Material What income streams do you generate?

What 1s the pricing mechanism? Verlcaufvan
Research & Produkten

Development

Transporte

Packaging

Positive Impact

What positive impact do you
want to create?

How do you structure, define
and measure the positive
impact of your solution?

Durch unsere Prasenz auf dem
Markt, unserer Community und
unserer Kommunikation kdnnen

wir pro Jahr im 6-stelligen Bereich
Personen das Thema Food Waste
naher bringen.

mogliche KPI: Digitaler Reach,
Workshop-Teilnehmer*innen,
Foot Traffic Retail

What kind of relationship
are you aiming to have with
each beneficiary?

Planet: wertschatzen und
Ressourcen respektieren

Gesellschaft: mit ins Boot holen,
sensibilisieren, positives Problem-
Solver Mindset Ubertragen,
Inputs abholen

Konsument: nah, transparent,
personlich, relevant, lehrreich,
aufklarend

Produzenten: partnerschaftlich,
win-win, personlich

Retailer: professionell, langfristig,
tragen unsere Vision mit

Events /
Workshops

Fordergelder
& Spenden

Wir retten jedes Jahr im
zweistelligen Tonnenbereich
Gemuse.

KPI: Input Produktion in kg



